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1. UvOD

Ruralni turizam se definira kao Siroki pojam koji oznacava svaku turisticku aktivnost
unutar ruralnih podrucja, odnosno obuhvaca razli¢ite vidove turizma (lovni, ribolovni, turizam
u parkovima prirode, zimski, seoski, ekoturizam, zdravstveni, kulturni i sli¢no). Istovremeno,
ruralni turizam ne mora biti samo sporedna djelatnost i stvarati dodatni prihod, ve¢ sve vise
prerasta u profesionalnu djelatnost. O vaznosti razvoja navedenih oblika turizma u Republici
Hrvatskoj govori i ¢injenica da vise od 92% prostora zemlje otpada na ruralni prostor.

Vaznost ruralnog turizma ogleda su u vrlo snaznoj interakciji poljoprivredne
proizvodnje, proizvodnje tradicionalnih proizvoda, prezentiranja tradicije, tradicijske
gastronomije i turisti¢kih usluga, odnosno koristenju ve¢ postojecih resursa. Takoder je vazna
¢injenica da se razvoj ruralnog turizma bazira na odrzivom razvoju.

Medutim, za daljnji razvoj turizma prije svega su potrebni ljudski resursi, no na zalost
godinama se hrvatski ruralni prostor suofava s problemom napusStanja sela. Migracije
stanovnika povijesni su fenomen razli¢itth uzroka. Vrlo cesto migracije su uvjetovane
ratovima, zatim prirodnim katastrofama te u posljednje doba najée$¢e ekonomskim i
socijalnim pobudama. Povijesno, seoski razvitak koji je bio sporiji u odnosu na urbani, ¢esto
je ograni¢avao poboljSanje uvjeta na poljoprivrednim gospodarstvima. Suvremeni koncept
razvoja sela treba omoguciti, u usporedbi s gradskim, vecu jednakost za sve seoske stanovnike
u dohotku, stanovanju, zdravstvenoj zastiti i drugim dobrima i uslugama.

Prema provedenom istrazivanju Grgi¢ i sur. (2010.) najvece poteSkoce zivota danas u
hrvatskom seoskom podruc¢ju su gospodarske naravi, manjak zaposlenja, slaba mogucnost
izbora zanimanja i niza zarada u odnosu na zaposlenje u gradu. Iseljavanje seoskog pucanstva
moze se sprije€iti prvenstveno povecanjem zaposlenosti i dohotka te stvaranjem takve fizicke
1 druStvene infrastrukture u seoskom podrucju koja ¢e bitno poboljsati Zivotne uvjete seoskog
pucanstva. Upravo u tome moze pomoci razvoj svih oblika ruralnog turizma sto ¢e potaknuti i
druge gospodarske aktivnosti u ruralnom prostoru s obzirom da niti jedna djelatnost ne djeluje
samostalno, nego se medusobno dopunjuju i potpomazu.

Koprivnicko-krizevacka zupanija ima potencijala za razvoj ruralnog turizma, pa je
predmet rada istrazivanje mis$ljenja i ideja lokalnih stanovnika i poduzetnika vezanih za razvoj
ruralnog turizma putem anketnog upitnika na projektu INVEST-PRO. Cilj rada je upoznati se

s turisticki (ne)iskoriStenim potencijalima, koje bi u buduénosti trebalo bolje promovirati i



unaprijediti u svrhu gospodarskog rasta i poboljsanja kvalitete zivota u ruralnom prostoru

Koprivni¢ko-krizevacke Zupanije.



2. PREGLED LITERATURE

2.1. Ruralni turizam

Ruralni turizam odvija se u ruralnom podruc¢ju, koje ve¢ dugi niz godina nastoje
definirati sociolozi, geografi, planeri i ekonomisti. Prema danasnjim iskustvima za definiranje
ruralnog podrucja koriste se sljedeca obiljezja (Ruzi¢, 2011.):

e mali broj stanovnika,
e dominantno koriStenje zemlje i Suma za opstanak,
e drustvena struktura (obicaji i seoski identitet).

Prema istom autoru, na temelju istaknutih obiljezja ruralno podruc¢je moglo bi se
definirati kao prostor izvan gradskih sredina s malom koncentracijom stanovnika, na kojemu
prevladava zanimanje poljoprivreda, a koje karakterizira posebna drustvena struktura (obicaji
i seoski identitet). Ruralno podru¢je moze se definirati i kao podruéje ¢iji se gospodarski
razvoj temelji na tradicionalnoj poljoprivredi, koja se nalazi izvan utjecaja veé¢ih mjesta i
gradova, koji izravno djeluju na njihov razvoj, a po karakteru su suprotnost urbanima. Za
ruralna podrucja je karakteristicno da se u njima izmjenjuju brojne razliCitosti krajolika:
planine, doline, rijeke, jezera i sli¢no.

Ruzi¢ (2011.) isti¢e da se danas odnos prema ruralnoj sredini potpuno promijenio.
Obradena polja, kao i ruralni krajolik potpuno osvajaju gradsko stanovnistvo. Ponovno se
javlja teznja, koja se potvrduje Zeljama za susretom sa selom, ali i viSe sa Sirokim ruralnim
prostorom i divljom prirodom. Strah od prirode, koja se smatrala opasnom je nestao, a
izoliranost, opasnost 1 rizik sve viSe privlaci danasnjeg ¢ovjeka koji lako svladava surovost
prirodnog krajolika, $to su pozitivne injenice za razvoj ruralnog turizma. Stoga Ruzi¢ (2011.)
definira ruralni turizam kao aktivnost ili pak pokret, koji ¢ovjeka urbane sredine vraca prirodi
te pokrece niz gospodarskih i negospodarskih aktivnosti u ruralnoj sredini kao $to su:

e uzgoj prirodne i zdrave hrane, za kojom je potraznja u porastu, a ponajvise U ViSOKO
razvijenim zemljama,

e doprinosi ozivljavanju poljoprivredne proizvodnje na malim povrSinama, ali na
novijoj osnovi, s obzirom na poznato trziste 1 potroSaca,

e omogucuje turistima u ruralnim sredinama aktivan odnos prema prirodi i
poljoprivrednoj proizvodnji na obiteljskim gospodarstvima, koja se ukljucuje u ruralne

oblike turizma,



ruralnim oblicima turizma valoriziraju se sve one vrijednosti koje daju ruralne sredine,
omogucujuc¢i ¢ovjeku na sadasnjem stupnju industrijskog i postindustrijskog drustva
povratak prirodnim vrijednostima, poljoprivrednim ambijentima, rastere¢enju svih
pritisaka i stresova urbanih sredina koji u mnogome sputavaju vrijednost slobode
covjeka,

razvoj ruralnih oblika turizma ukljucuje cjelokupnu ruralnu sredinu s ukupnim
ambijentom secoskog zivota: ambijentom stanovanja, arhitekture, flore i faune,

tradicionalne kulture, nosnje 1 slicno.

2.1.1. Oblici ruralnog turizma

1)

2)

3)

4)

Agroturizam ili seljacki turizam — predstavlja tip turistickog seoskog obiteljskog
gospodarstva kod kojega je osnovna aktivnost (djelatnost) poljoprivredna proizvodnja,
dok turisticke usluge smjeStaja i1 prehrane gostiju ¢ine dodatnu aktivnost. Pored
osnovnih ugostiteljskih usluga smjesStaja i prehrane, na gospodarstvu se mogu
organizirati i ostale turisticke usluge koje imaju za cilj gostima pruziti mogucénost
aktivnog odmora, odnosno maksimalno iskoristiti turisti¢ki potencijal gospodarstva
(Bacac, 2011.).

Rezidencijalni turizam — predstavlja boravak gradskih stanovnika u dane vikenda,
blagdana i godiSnjih odmora u vlastitim “vikendicama”. Uobi€ajeno je da se ti objekti
nalaze na ruralnom prostoru u blizini gradova ili znac¢ajnih prirodnih 1 drugih atrakcija
(Bakan, 2012.).

Zavic¢ajni ili nostalgic¢ni turizam — temelji se na osobnoj vezi pojedinaca i odredenih
mjesta 1 krajeva. Rije¢ je o vezi stanovniStva koje je doselilo u grad s njihovim
zavicajem. Ovaj turizam cCesto prijelazi u rezidencijalni (vikend kuéa u zavicaju).
Nostalgija za mirnim, idili¢nim zivotom te “djetinjstvom provedenim na selu” privlaci
znatan dio gradskog stanovni$tva u ruralne krajeve (Bakan, 2012.).
Sportsko-rekreacijski turizam — je boravak i odmor temeljen na sportsko zabavnim
aktivnostima u prirodi kao S§to su: Setnje, voznja biciklom, skijanje, skijasko trcanje,
jahanje, klizanje, plivanje, veslanje, badminton, tenis, igre loptom (odbojka, rukomet,
nogomet, koSarka i sli¢no). Turizam i sport medusobno su povezani, a njihova veza
poznata je iz najranije povijesti ljudskog drustva, od ,,olimpijskih igara®. Sport postaje
vazan sadrzaj boravka tijekom kojeg su turisti ukljuceni u razlicite sportske aktivnosti
(plivanje, jedrenje, ronjenje, veslanje, skijanje, tenis, golf, jahanje i druge). Takav
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oblik aktivnosti naziva se sportskom rekreacijom, a najvazniji cilj joj je aktivni i

sadrzajni odmor turista (Demonja i Ruzi¢, 2010.).

5) Avanturisti¢ki turizam — Raboti¢ (2012.) smatra da je avanturisti¢ki turizam jedan

6)

7)

8)

9)

oblik rekreacijskog turizma kojemu je temelj rekreacija, ali s mnogo rizika, uzbudenja,
a od sudionika zahtijeva veliku fizicku i psihi¢ku pripremljenost. U taj oblik turizma
ubraja se alpinisti¢ko penjanje, voznja brdskim biciklom, akrobatsko skijanje, rafting,
letenje zmajem i sli¢no. Sportski turizam podrazumijeva putovanja gdje je primarna
motivacija aktivno ili pasivno angaziranje sportu i sportskim aktivnostima.
Edukacijski turizam — je oblik turizma koji se temelji na programima upoznavanja
polaznika s obiljezjima ruralnog prostora, stjecanju iskustva za vrijeme boravka u
prirodi i drugih spoznaja u vezi s ruralnim prostorom (Demonja i Ruzi¢, 2010.).
Tranzitni turizam — Steti¢ (2007.) navodi da je tranzitni turizam veoma rasprostranjen
u praksi, ali da jo$ uvijek ne postoji jasna definicija o tome S§to se podrazumijeva pod
ovim vidom turizma, kako teorijski, tako i metodoloski. Pod pojmom tranzitnog
turizma se podrazumijeva skup odnosa i pojava koje nastaju kao kompleksan odraz
svih relevantnih faktora u vezi sa kretanjem turista kroz pojedina mjesta, regije ili
zemlje, ka odrediStu svog putovanja, pri ¢emu je njihovo zadrzavanje ograniceno
ciljem zaustavljanja, a krece se od nekoliko minuta do jednog ili viSe nocenja.
Kamping turizam — predstavlja pruzanje usluga smjeStaja na otvorenom prostoru,
odnosno uredenom prostoru za Satore, karavane, kampere ili tende koji je smjeSten u
prirodnom okruZenju (dobro ocuvanoj prirodi) ili seoskom okruZenju (atraktivna
lokacija u selu ili neposredno van sela ili pak na samom turistickom seoskom
obiteljskom gospodarstvu). Bacac (2011.) istice da kamping turizam ne iziskuje
blizinu velikih gradova niti njegovu povezanost s javnim prijevozom, ve¢ dapace,
njegova atraktivnost poc¢iva upravo na tome da je duboko uronjen u ruralni prostor,
van urbanih srediSta te kao takav nudi prirodnu atraktivnost (povezanu s ponudom
sela) kao faktor privlacenja.

Nauticki turizam — je oblik u kojem turisti za smjestaj i boravak koriste brod-jahtu, a
odmaraju se u ruralnoj sredini na jezerima, rijekama i kanalima. Prema Kusenu
(2002.) nauticki turizam je ukupnost odnosa i usluga koji nastaju povremenim i
dobrovoljnim promjenama boravista plovidbom, bez profesionalnih i poslovnih

motiva.



10) Kulturni turizam — predstavlja putovanje radi obilaska spomenika kulture, muzeja,

galerija 1 kulturnih manifestacija. Turizam i kultura blisko su povezani. Kulturno
nasljede, zajedno s prirodnim atrakcijama, ¢ine osnovne resurse opstanka i preduvjeta
razvoja turizma. Kulturni turizam je vrsta turizma koja se odnosi na kulturna dobra i
predstavlja "kretanje cija je glavna motivacija prosiriti svoja obzorja, traganje za
novim saznanjima i emocijama izazvanim otkrivanjem bastine i njenog okruzenja"

(Priruénik ,, Turisticka kultura®, 2013.).

11) Vjerski turizam — manifestira se putovanjem i posjetima vjerskim odrediStima,

obredima ili hodocas¢ima. Povezuje se s lokalnim, regionalnim, nacionalnim i
medunarodnim vjerskim srediStima. Sudionici u ovom obliku turizma potaknuti su na
putovanja, djelomicno ili potpuno, vjerskim motivima. Vjerski turizam je jedan od
najstarijih oblika turizma. U novije vrijeme rijec je o Siroko zastupljenom i ekonomski
vrlo isplativom obliku turizma. Sve svjetske religije imaju odredena mjesta (svetista)
koja prigodno posjecuju hodocasnici kojima su pruzeni razli¢iti infrastrukturni,

gastronomski, kulturni i ostali sadrzaji (Priru¢nik ,, Turisticka kultura®, 2013.).

12) Lovni turizam — je turizam karakteristi¢an za ruralni prostor na ¢ijim poljoprivrednim,

ostalim zemlji$nim i vodenim povr§inama se provodi. Ovom obliku turizma pogoduju
geografski, hidrografski i klimatski uvjeti, te biljni pokriva¢ koji ¢ine posebne
pogodnosti za uzgoj 1 rast divljaci, te se tako stvaraju pretpostavke za lovni turizam.
Lovni turizam je specifi¢an oblik turizma koji se razvio zahvaljuju¢i strasti lovaca da
love i izvan svojeg lovista, lovne jedinice ili ¢ak izvan drZave, za §to plac¢aju odredene

naknade (Grubesi¢ i Rusan, 2013.).

13) Ribolovni turizam — je tipic¢an oblik turizma Koji se ostvaruje na ruralnom prostoru, na

njegovim vodenim povrSinama. Postoje viSe nacina/ primjera bavljenja ribolovom.
Jedan je na mirnim vodama, a drugi oblik je ,muSiCarenje* na brzim rijekama
(Demonja i Ruzi¢, 2010.).

14) Vinski turizam — promatra se u uskoj vezi s gastronomskim, jer je vino pratitelj hrane.

Za razvoj ovog oblika turizma potrebna su, prije svega vinogorja. Vinski turizam je
posjeta vinogradima, vinarijama, festivalima vina i izlozbama koje se organiziraju sa

svrhom rekreacije (Mikulandra Voli¢').

! http://ponude.biz/skripte/enologija%204%20-VINSKI%20TURIZAM%20-

%20seminarski,%20diplomski,%20maturski%?20radovi,%20ppt%20i%20%20skripte%20na%20www.ponude.bi

z.pdf
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15) Gastronomski turizam — temelji se na gastronomskoj ponudi koja je na ruralnom
prostoru vrlo zanimljiva. Za gastronomski turizam je vazno da ima raznovrsnu i
nenametljivu ali ,,uocljivu* ponudu hrane. U okviru ovog turizma mogu se ponuditi
tematska gastro-putovanja, od jednodnevnih do viSednevnih, s obilaskom cijele zemlje
ili samo neke regije (Demonja i Ruzi¢, 2010.).

16) Prirodi bliski turizam — vrlo je popularan oblik turisticke ponude, jer turisti pokazuju
sve viSe zanimanja za prirodu, a posebno ekoloski Cistu, pa je ekoturizam povezan sa
prirodno bliskim turizmom (Demonja i Ruzi¢, 2010.).

17) Ekoturizam — Ekoturizam je odgovorno putovanje u prirodna podrucja kojim se ¢uva
okolis i1 unaprjeduje blagostanje lokalnog stanovnistva. Njegova obiljezja su prirodno
ocuvani prostori, koriStenje jednostavnih vrsta smjeStaja 1 strogo pridrzavanje
Zakona o zaStiti okolia, Sto ukljucuje i ograniceni broj posjetitelja. S ekoturizmom
su povezani i prirodni turizam, ruralni turizam i agroturizam (Priru¢nik ,,Turisti¢ka
kultura®, 2013.).

18) Mjesoviti i ostali oblici ruralnog turizam

Ruzi¢ 1 Dropuli¢ (2008.) isti¢u jo$ jedan oblik ruralnog turizma koji je razvijen u
Italiji, a rije¢ je o difuznom obliku smjesta ,, albergo diffuso* koji u prijevodu na hrvatski
znali ,, prosireni hotel“. TO je oblik smjestaja koji pokusava stvoriti uvjete uklapanja turista u
ruralnu sredinu, odnosno organizirani sustav soba i apartmana, s razliitim vlasni¢kim
strukturama, u kojem je gost ukljuc¢en u svakodnevni Zivot zajednice. Autori polaze od teze da
je difuzni sustav u€inkovit u sklopu ozivljavanja ruralnih prostora, postuje sredinu, zadrzava
stanovnike 1 nadvladava iskrivljeni odnos izmedu turista 1 gosta, te doprinosi povecanju
turisticke potro$nje. Stoga se moze reci kako navedeni koncept rusi standardizirano poimanje
hotela kao umjetno izgradenog mjesta za prihvat turista te predstavlja novitet u smjestajnim

kapacitetima razlicitih oblika ruralnog turizma.

2.1.2. Zanimljive aktivnosti koje se mogu odvijati u ruralnom podruéju

Ruralna podru¢ja pruzaju velike moguénosti za razvoj turizma te odvijanje razliCitih
turistickih aktivnosti na strani potreba turista. Prema popisu koji je sainjen pri Vije¢u Europe
te aktivnosti su sljedece (Ruzi¢, 2011.):

1. Ture

e pjesacenje (pjesacke staze, prirodni parkovi, fitness staze),



e jahanje (konji, magarci),

e ture u kamp-kuéici,

e motorizirane ture (terenska kola, motocikli),
e voznje biciklom,

e trcanje na skijama.

. Aktivnosti na vodi

e ribolov,

e plivanje,

e Dboravak na rijekama (kucice na vodi, ¢amci, teglenice),
e kanu i rafting,

e utrkivanje brzim ¢amcima,

e jedrenje.

. Aktivnosti u zraku pomocu

e malih zrakoplova,

e jedrilica,

e Dbalona na topli zrak.

Sportske aktivnosti

e tenis,

e golf,

e spusStanje i penjanje po stijenama.

. Aktivnosti otkrivanja zanimljivosti, radnih procesa
e |okalna proizvodnja (obrti i zanati),

e poljoprivredna proizvodnja.

Kulturne aktivnosti

e arheologija,

e podruéja pod restauracijom,

e teCajevi ruénog rada,

e umjetnicke radionice,

o folklorne grupe,

e kulturni, gastronomski i drugi izvori i podrijetla.
. Aktivnosti zdravstvenog karaktera

o fitness trening,



e zdravstvene pogodnosti.

2.1.3. Turisti¢ke atrakcije ruralnog podruéja

KusSen (2002.) definira turisti¢ke atrakcije kao turisticke resurse koji mogu privuci ili
ve¢ privlace turiste da posjete turisticku destinaciju u kojoj se one nalaze. Takoder naglasava
da se bit turistickih atrakcija pokusava odrediti njihovom ovisnos¢u o pripadaju¢im
turistickim motivima i turistiCkim aktivnostima. Shema 1. prikazuje turisticko okruzenje u
¢ijjem su srediStu smjeStene upravo turisticke atrakcije koje turistima osiguravaju turisticko

razgledavanje i bavljenje drugim turistickim aktivnostima.

Shema 1. Turisti¢ko okruZenje

LJUDI (turisticka
populacija) PROMET | VEZE

- znadajke lokacije - do destinacije
- zanimanje za aktivnost - do atrakcije
- potraznja - do naselja
- kulturna pozadina - unutar atrakcija

- sezonalnost
INFORMACIJE

- image i percepcija

- promocija i marketing ATRAKCIJE .
STANOVNISTVO I

- vodici - §to turist moZe MJESTO (lokalno

- informacije i publikacije vidjeti ili raditi stanovnistvo i kultura)

- 0znake - pObUda Za
- putovanje
-opisi

- Sto turista moze o
zadovoljiti - subkultura

- plasiranje
SERVISI | zanimljivosti
OPREMA - graditeljska bastina

- smjestaj -kulturna bastina
- prehrana - prirodna bastina
- kupovina

- lokalna kultura

Izvor: Kusen, 2002.



Kusen (2002.) usporeduje turistiCke atrakcije S magnetom koji pokrece kolo

cjelokupnog turistickog sustava, odnosno privla¢i posjetitelje i primarno uvjetuje razvoj

turizma u nekoj destinaciji. Stoga autor napominje kako turisticke atrakcije treba razlikovati i

analiticki prosudivati o:

realnim turistickim atrakcijama koje valja plasirati na trziSte marketinSkim postupkom,
potencijalnim turistickim atrakcijama koje valja najprije turisticki razviti, uciniti ih
turisticki dostupnima,

turistickim atrakcijama koje se razgledavaju,

turistickim atrakcijama kojima se turisti bave,

turistickim atrakcijama koje turisti razgledavaju ili se njima bave zbog dokolicarskog
uzitka,

turistickim atrakcijama (paraatrakcije) koje turisti koriste zbog Zivotne prisile (posla,
tranzita, lijeCenja, obrazovanja i sli¢no)

bogato segmentiranim turistickim atrakcijama za koje su zainteresirane razlidite

......

brojnije.

2.1.4. Marketing u ruralnom turizmu

Zadatak marketinga je osmisliti proizvode koji ¢e za odabranu ciljnu grupu potrosaca

predstavljati vrijednost te zadovoljiti njihove potrebe i zelje. Marketinski pristup stavlja

potrebe i zelje kupaca u srediste paznje i pretpostavlja da ¢e uspjeh u zadovoljavanju potreba

kupaca bolje od konkurencije rezultirati i uspjehom u poslovanju.

Marketinski proces obuhvaca sustavan slijed koraka koji ukljucuju pracenje okruzenja

i identifikaciju prilika na trzi$tu, formuliranje strateSskih odrednica, planiranje marketin§kog

miksa, odnosno proizvoda, cijena, kanala distribucije i promocije, te, konac¢no, pracenje i

kontrolu marketinskih akcij a’.

1) Turisti¢ki proizvod — Prema Seneci¢ i Vukoni¢ (1997.) moguce je definirati kao

ukupna iskustva turista koja zadovoljavaju njihova ocekivanja, ukljuc¢ujuci iskustva sa
smjestajem, prirodnim i kulturnim atrakcijama, zabavom, prijevozom, ugostiteljstvom,

domacdinima itd. Rije¢ je, dakle, o kompleksnom i povezanom sklopu pojedina¢nih

2 http://www.pannoniantourism.hu/htmls/gradivo.html?glD=250
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fizickih proizvoda i usluga iz razliCitih komercijalnih i nekomercijalnih domena koje
posjetitelj ,,konzumira“ za vrijeme turistickog putovanja.

2) Cijena — predstavlja jedini element koji je izvor prihoda. Formiranje cijena proizvoda
ili usluga vrlo je kompleksan proces koji zahtijeva integralan pristup i koji ne trpi
parcijalna rjeSenja (Previsi¢ i Ozreti¢ Dosen, 2004.).

3) Kanali distribucije — odnose se na posrednike u prodaji turistickih proizvoda. U
turistickom poslovanju postoji viSe vrsta kanala distribucije, moguce je poslovati
preko nekoliko kanala istovremeno, a najces¢e koriSteni su: turistiCke agencije,
turoperatori, rezervacijski sustavi te, u danasnje vrijeme posebno raste znacaj
Interneta, ali i direktnog marketinga®.

4) Promocija u turizmu — Prema Demonji i Ruzi¢u (2010.) predstavlja kontinuirani
proces razmjene informacija, poruka i poticanja komuniciranja poduzeéa s blizom i
daljom okolinom. Za komuniciranje sa svojim sadasnjim i budué¢im potroSa¢ima
(kupcima), poslovnim partnerima (dobavljadima i prodavac¢ima), distributerima,
vlastitim radnicima, kreditorima, konkurencijom, javnosti u cjelini, svaka pojedina
promidzbena aktivnost zahtijeva odgovarajuca istrazivanja i skupljanja informacija

kao temelj za postavljanje ciljeva i provodenje promidzbene politike.

Skoko 1 Jugo (2007.) proucavajuci situaciju u Hrvatskoj u pogledu razvijenosti
seljackog turizma zakljucuju da je primjena promotivnih i komunikacijskih metoda u jac¢anju
prepoznatljivosti 1 ponude u zac¢ecima. Drugim rije¢ima, kvalitetna promocija i kontinuirani
odnosi s javno$¢u u ovom segmentu turisticke ponude u Hrvatskoj jo$ nisu dovoljno razvijent,
odnosno predstavljaju tek dodatnu vrijednost manjem broju i neiskoriSten potencijal ve¢em
broju seljackih gospodarstava. NaglaSavaju da promocija i odnosi s javnoS¢u, Uz
infrastrukturu i kvalitetu ponude, postaju jedan od najvaznijih aspekata u kreiranju ponude
seoskog turizma, a imidz, koji nastaje kao posljedica njihova djelovanja najznacajnija

komparativna prednost u odnosu na konkurenciju.

3 http://www.pannoniantourism.hu/htmls/gradivo.html?glD=250
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2.1.5. Ruralni turizam u sjeverozapadnoj Hrvatskoj

Svrznjak i sur. (2007.) u istrazivanju ocjenjivanja ambijentalnosti i izvornosti su se
osvrnuli na stanje ruralnog turizma u sjeverozapadnoj Hrvatskoj. Istrazivanje je izvrSeno na
60 obiteljskih poljoprivrednih gospodarstava (OPG). Analiza je pokazala da ve¢ina OPG-a
ima atraktivno okruzenje te da bi zbog vrlo bogate prirodne i kulturne bastine seoski turizam
trebao biti rastuc¢i segment u analiziranim zupanijama (Koprivni¢ko-krizevacka, Bjelovarsko-
bilogorska, Krapinsko-zagorska, Viroviticko-podravska, Medimurska i Varazdinska). S druge
strane ogranicavaju¢i ¢imbenik predstavlja nezainteresiranost i nesklonost mladih ¢lanova na
OPG-ima za bavljenje turizmom. Stoga autori smatraju da bi se u promi$ljanju razvoja
ruralnog turizma trebalo prvenstveno provesti investiranje u osmisljavanje specifi¢nih
programa obrazovanja i investiranje u ljudske resurse kroz permanentno obrazovanje.

Markovi¢ (2007.) proucava ruralni turizam u Bjelovarsko-bilogorskoj zupaniji te
zakljuCuje da razvoj turizma i njemu srodnih usluznih djelatnosti moze dovesti do
uspostavljana ravnoteze u demografskom, eckoloskom i ekonomskom smislu. Takoder
naglasava kako veliki problem hrvatskog sela opéenito, a tako i sela na podrucju Bjelovarsko-
bilogorske zupanije predstavlja sve ve¢e demografsko praznjenje, a da razvojem ruralnog
turizma dolazi do revitalizacije podrucja, $to dovodi do sve vece atraktivnosti sela kao
podru¢ja moguceg prosperiteta i izvan bavljenja poljoprivrednim djelatnostima. Kao dobar
primjer istice sela u unutra$njosti Istre, koja su se upravo politikom razvoja ruralnog turizma i
eko-proizvodnje revitalizirala. Za daljnji uspjeh ruralnog turizma u Bjelovarsko-bilogorskoj
Zupaniji autorica upozorava da je potrebno identificirati materijalnu i nematerijalnu kulturnu
bastinu, krajobraz i prirodne atrakcije, autohtone poljoprivredne proizvode i sli¢no, a da bi se
postigao stvaran uspjeh potrebna je suradnja pojedinaca s poduzetnickim talentom, te
organizacija marketinSke podr§ke poduzetnicima i ruralnom turizmu.

Prema istrazivanju Mesarié¢ Zabgié (2007.) smatra se da je na razvoj ruralnog turizma
u Medimurju pozitivno utjecala susjedna Slovenija, ali i ideje i iskustva iseljenika povratnika
iz Austrije, Svicarske i Njemacke gdje je taj oblik turizma zaZivio jo§ prije mnogo godina.
Specifi¢na ruralna imanja, prezentacija tradicije putem narodnih obiCaja i starih zanata,
proizvodnja tradicionalnih proizvoda i ¢injenica da je o¢uvanost prirodnog okolisa na visokoj
razini te proglasenje rijeke Mure zasticenim krajolikom predstavljaju dodatni poticaji
pojedincima, ali 1 Zupaniji za takav oblik ulaganja 1 poduzetnistva. Osim toga, autorica istie
medimurski prostor kao prostor zdrave klime, odli¢nih uvjeta za rekreaciju, razonodu, dobre

cestovne povezanosti kako s ostatkom Republike Hrvatske tako i s okolnim inozemnim
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susjedima $to su znacajni elementi za daljnji razvoj ruralnog turizma na prostoru Medimurske
zupanije. I u ovom radu se zakljucuje da ruralni turizam u istrazivanoj zupaniji ima potencijal
ispuniti oCekivanja turista, stvoriti dodatne prihode, zaposlenje i poduzetnicke moguénosti za
lokalno stanovni$tvo, te da je podrS8ka ostalim ekonomskim aktivnostima. Takoder se u
buduénosti treba voditi racuna kako o oCuvanju pojedinih ruralnih gospodarstava i postojece
ruralne tradicije, tako i 0 usmjeravanju ostalih turistickih aktivnosti neophodnih za razvoj

ruralnog turizma.

2.2. Koprivnic¢ko-kriZevacka Zupanija

Koprivni¢ko—krizevadka zupanija (KKZ), s povrsinom od 1.746 km? (3,2% ukupne
kopnene povrsine Republike Hrvatske), pripada manjim Zupanijama Republike Hrvatske®.
Geoprometni polozaj Zupanije odreden je sustavom drzavnih cestovnih pravaca prema
Zagrebu, Varazdinu, Bjelovaru i Osijeku, te prema Madarskoj i Sloveniji, kao i sustavom
7upanijskih i lokalnih cesta®. Zupanija obuhvacéa 22 opéine i 3 grada (Purdevac, Koprivnica i
Krizevci ):

e Koprivnica je srediSte Podravine i Koprivnicko-krizevacke zupanije, kao i sjediSte
nadaleko poznate kompanije Podravka. Prema zadnjem popisu stanovnika (2011.)
Koprivnica ima 23.896 stanovnika. Najvecéa opc¢ina je Sokolovac sa 3.452 stanovnika, dok
najvece naselje Starigrad ima 2.392 stanovnika. Koprivnica je u svijetu postala poznata po
Podravki 1 njenom najznacajnijem proizvodu Vegeti. Snazno je kulturno i sportsko
srediSte. Grad se moZe pohvaliti velikim brojem akademskih slikara, a u Podravini je
nastala i svjetski poznata naivna likovna umjetnost®.

e Grad Durdevac nalazi se u isto¢nom dijelu Koprivni¢ko-krizevacke Zupanije. Po povrsini
od 157,19 km? najmanji je od tri grada u Zupaniji u kojem zivi 6. 378 stanovnika. Najveca
opcina je Virje sa 4.586 stanovnika, dok je najveée prigradsko naselje selo Budrovac u
kojem zive 374 stanovnika. U prometno-geografskom smislu Purdevac je smjesten uz
trasu Podravske magistrale koja povezuje Varazdin i Osijek te predstavlja EvoriSte
magistrale prema Bjelovaru i Zagrebu. Grad se takoder nalazi na liniji zeljeznicke pruge
Koprivnica-Osijek’.

e Krizevacko podrudje smjesteno je u zapadnom dijelu Zupanije, gravitira prema Zagrebu, a

* Zupanijska razvojna strategija Koprivni¢ko—krizevatke Zupanije 2011 — 2013.
> Knok i Radakovi¢ (2004.).

® http://www.koprivnica.net/info/o-gradu-koprivnici

" http://pora.com.hr/poduzetnicke-zone/itemlist/category/21-grad-durdevac
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zbog svojeg geoprometnog polozaja, brezuljkastog terena i drugih znacajki prostora
pretpostavlja i daje moguénosti razvoja kontinentalnog turizma. Prema zadnjem popisu
stanovnistva (2011.) Krizevci imaju 11.219 stanovnika. Najveéa op¢ina je Sveti Ivan
Zabno s 5.204 stanovnika, dok najveée naselje Cubinec ima 550 stanovnika. Grad
KriZevci ima obilje vrijednih kulturno-povijesnih znamenitosti, poznat je po Sv. Marku
KriZev&aninu, te mnogim manifestacijama od Krizevackog velikog spraviia®, Martinja
po Krizevackim $tatutima i drugih dogadaja, kao i prirodnim resursima (Knok, Radakovié¢

2004.).
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Slika 1. Karta Koprivni¢ko-krizevacke Zzupanije
Izvor: www.kckkz.hr
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Prema posljednjem popisu stanovnistva iz 2011. godine, KKZ ima 115.582 stanovnika
i s prostornom gusto¢om naseljenosti od oko 71,8 stanovnika/km? pripada u srednje gusto
naseljenim podruc¢jima Republike Hrvatske (prosjek je 78,3 stanovnika/km?). Krajem mjeseca
srpnja na podruéju KKZ bile su evidentirane 8.752 nezaposlene osobe, od &ega 51,5%

muskaraca i 48,5% Zena (tablica 1.), s tim da nezaposlenost ima trend rasta’.

® Krizevagko veliko Spravii¢e - Tradicionalna pulka sve¢anost i trodnevna kulturno povijesna manifestacija koja
se odrzava sredinom lipnja ve¢ vise od Cetiri desetljeca, pocevsi od 1968. godine. Temelji se na legendi iz
stolje¢a koja govori o pomirbi krizevackih purgera i kalnickih §ljivara (Knok i. Radakovi¢, 2004.).

° Evidentiran je rast broja nezaposlenih osoba 2013/2012, i to u gradu Purdevac za 2,6%, u Koprivnici za 0,8%

te u gradu Krizevci za 1,9%.
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Tablica 1. Nezaposlenost stanovnistva Koprivnicko-krizevacke Zupanije
(srpanj 2013.)

Grad Muskarci Zene Ukupno
Durdevac 1.170 1.175 2.345
Koprivnica 2.206 2.102 4.308

Krizevci 1.134 965 2.099
4510 4.242 8.752

Izvor : http://www.hzz.hr

Zupanija ima veliki udio obradivih povrsina (44%) kao kvalitetnu resursnu osnovu za
poljoprivredu® i velike povrsine pod $umama (33%). Gospodarstvo karakterizira razvijena
preradivacka industrija koja zajedno s gradevinarstvom ostvaruje 58% ukupnih prihoda,
zapoSljava 12.065 osoba (65% svih zaposlenih) te je izvozno orijentirana s udjelom u
ukupnom izvozu od 89%".

Koprivni€¢ko-krizevacka Zupanija ima znacajne turisticke potencijale. SmjeStena je
izmedu Drave, Bilogore i Kalnika i ¢ini prostor razli¢itih vrijednih prirodnih i kulturnih
resursa. Prepoznatljiva je po ljepoti i raznolikosti pejzaza, kulturnom nasljedu i tradiciji koje
se ocituje u elementima domace kuhinje i pica, folklora, gostoljubivosti i puckih veselica te
drugih sadrzaja. Osim toga, prepoznatljiva je kao kolijevka ,, naivnog™ slikarstva, srediSte
arheoloskih lokaliteta te mjesto kulturnih dogadanja ,,Picokijade®, ,,Podravskih motiva® i
,,KrizevaCkog spravisca“. Moze se re¢i da je to i mjesto uzivanja u prirodi, bilo da se radi 0
planinarenju na Kalniku, ribolovu na Dravi ili lovi§tima i ostalim prirodnim rezervatima.

Podru¢je ima bogatu prirodnu bastinu (u prvom redu rijeka Drava, ravnicarski tereni,
jezera, brdski pejzazi na obroncima Bilogore i Kalnika obrasli gustom vegetacijom) te
povijesno-kulturnu bastinu (niz sakralnih objekata; razvijena umjetnicka tradicija s naglaskom
na naivno slikarstvo) koja predstavlja znacajnu turisticko-atrakcijsku osnovu za razlicite
oblike kontinentalnog turizma (ruralni, lovni i ribolovni turizam, boravak u prirodi -
planinarenje, promatranje ptica, gastroturizam, biciklizam, izletni¢ki, tranzitni turizam i
sli¢no). Takoder se na podru¢ju KKZ odrzavaju i druge mnogobrojne lokalne manifestacije
(osim nabrojanih) i provode razni projekti vezani uz turizam.

S obzirom na znacajnu biolosku i krajobraznu raznolikost prostora KKZ (posljedica
znatne povrsine pod Sumom, reljefne raznolikosti te bogatstva voda), trenutna povrSina

zasti¢enih dijelova prirode koja iznosi ukupno oko 55,5 km? (ili oko 3,2% ukupne povrSine

19 prema autorima Demonja i Ruzié (2010.) poljoprivreda u ruralnom podruéju vazan je &initelj razvoja turizma.
' Zupanijska razvojna strategija Koprivni¢ko—krizevacke zupanije 2011 — 2013.
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KKZ-a) izvjesno ne odgovara suvremenim standardima zaitite bioloske i krajobrazne
raznolikosti (prosjek EU je 18%). Neka od zaiti¢enih podru¢ja KKZ predstavljaju prirodne
vrijednosti ne samo na regionalnoj ve¢ i na nacionalnoj i europskoj razini (tablica 2.), te su

predlozena za zastitu kao podru¢ja NATURA 2000%.

Tablica 2. Posebno zasticeni dijelovi prirode na podrucju Koprivni¢ko-krizevacke zupanije

Kategorija zastite Naziv zasticenog dijela prirode

Purdevacki pijesci, Mali Kalnik, Dugacko Brdo,

Posebni rezervat Crni Jarki i Veliki Pazut

Park suma Zupetnica

Znacajni krajobraz Kalnik i Cambina

Skupina stabla hrasta luznjaka, Mali zooloski
lokalitet livade u Zovju, Staro stablo
pitomog kestena u Mocilama 1 Staro stablo lipe u
Novigradu Podravskom

Spomenik prirode

Park kraj Osnovne Skole Vladimir Nazor u

Spomenik parkovne arhitekture Krizevcima i Park kraj poljoprivredne
Skole u Krizevcima
Regionalni park Regionalni park Mura-Drava

Izvor: Javna ustanova za upravljanje zasSti¢enim prirodnim vrijednostima na podrucju Koprivnicko-krizevacke
Zupanije (http://www.zastita-prirode-kckzz.hr/)

Za planiranje daljnjeg razvoja ruralnog turizma vrlo je vazno upoznati se sa SWOT
analizom, kroz koju se moZe dobiti uvid u snage, slabosti, moguénosti 1 prijetnje za opceniti
razvoj Zupanije. Iz SWOT analize KKZ (prilog 6.) se moze vidjeti da je neadekvatno
vrednovanje 1 koriStenje kulturnih i prirodnih resursa osnovna slabost u buduéem razvoju
turizma i gospodarstva u cjelini. S druge strane razvoj i koristenje obnovljivih izvora energije,
koriStenje prirodne i kulturne basStine osnovne su moguénosti odnosno potencijali za daljnji

razvoj turizma u analiziranoj Zupaniji.

12 Zupanijska razvojna strategija Koprivni¢ko—krizevacke zupanije 2011 — 2013.
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2.2.1. Znacajke turizma u Koprivnicko-krizevackoj Zupaniji

Zupanija raspolaze s oko 600 registriranih leZajeva, §to je izrazito skroman dio od
ukupne smjestajne ponude Hrvatske. Osnovni smjestajni objekti (hoteli, moteli, pansioni) ¢ine
gotovo 70% kapaciteta; hoteli ,,Podravina“ sa 104 lezaja i ,,Bijela kuca“ s 28 lezaja u
Koprivnici, ,,Kalnik" u Krizevcima s 56 lezaja, ,,Picok" u Purdevcu sa 154 leZaja, te pansion
u Krizevcima s 14 lezaja, planinarski dom na Kalniku s 14 lezaja, pansion u Legradu s 18
lezaja i motel u Virju s 12 lezaja. Ostali dio su sobe i apartmani u privatnom smjestaju manjeg
kapaciteta.

Kategorije smjestajnih objekata od 1 do 3 zvjezdice obiljezja su smjestajne ponude uz
relativnu jednoli¢nost ostale ponude obzirom na nedostatak prate¢ih sadrzaja. Registriranih
turista u smjestajnim objektima je oko 12 tisuca godiSnje, od ¢ega stranih gotovo 30%, a
nocenja je oko 32 tisuce.

Broj posjetitelja turistickih atrakcija 1 znamenitosti kre¢e se prosje¢no oko 50 tisuca
godisnje. Ugostiteljsku uslugu ¢ine s ponudom hrane i pica preko 300 ugostiteljskih objekata
s gotovo 12 tisuca sjedala, a samo je manji dio kvalitetnih restorana. Ponuda se temelji na
regionalnim gastronomskim specijalitetima i domacoj kuhinji, dok glavninu ugostiteljske
ponude ¢ine gostionice 1 kréme, uglavnom s ponudom pi¢a. Ovaj sektor zaposljava oko tisu¢u
ljudi, §to je svega 4% ukupno zaposlenih u gospodarstvu Zupanije.*®

Jer¢inovi¢ 1 Svrznjak (2007.) izradili su SWOT analizu koja pokazuje pozicioniranost
KKZ u kontekstu ruralno turisticke destinacije (tablica 3.) te zakljuéuju kako Zupanija ima
izgradene samo neke elemente identiteta. Kako bi se postigao odgovarajuci stupanj
izgradenosti identiteta autori naglasavaju da je potrebno sinergijsko djelovanje ne samo
turistickih djelatnika i organizacija, ve¢ I stratega i planera unutar institucija Zupanije o
kojima ovisi pravilan i zdrav razvoj uopce. Napominju da je u taj proces bitno ukljuditi i
lokalno stanovnistvo i proizvodni sektor, jer su svi oni su zainteresirane strane u razvoju i

gospodarskom napredovanju svoje sredine.

3 Prema podacima Knok i Radakovi¢, 2004
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Tablica 3. SWOT analiza Koprivni¢ko-kriZzevacke Zupanije kao ruralno turisti¢ke destinacije

Snage

Slabosti

netaknuta prirodna bastina

veliki broj podrucja s komparativnim
turistickim prednostima

Zupanija raspolaze s brojnim
kvalitetnim poljoprivrednim
proizvodima

Zupanija je sjeciste prometnih pravaca
blizina glavnog grada, madarske i
slovenske granice

poduzetnicki duh

veliki broj poljoprivrednih
domacinstava

¢lanica Europske unije

mali broj smjestajnih kapaciteta
slaba razina educiranosti

nerazvijenost turisticke ponude

ne poznavanje djelatnika u ruralnom

turizmu stranih jezika

slabe kreditno financijske potpore
institucija

izostanak ozbiljnijih turistickih

projekata

Mogucénosti

Opasnosti

povoljni zemljopisni smjestaj
blizina jakih trzista

izgradnja novih prometnica i obnova
postojece Zeljeznicke infrastrukture
proizvodnja ekoloske hrane

turizam kao dodatni izvor zarade

negativna demografska slika
izgradnja HC Novo Virje
zapoSljavanje mlade radne snage u
gradovima

doseljenje prljavih industrija

Izvor: Jercinovié i Svrznjak (2007.)
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3. MATERIJALI | METODE

3.1 Predmet istrazivanja

Svrha istrazivanja je bila upoznati se s misljenjima i idejama lokalnog stanovnistva i
poduzetnika, te vidjeti koji su potencijali iskoriSteni za razvoj ruralnog turizma U
Koprivnicko-krizevackoj zupaniji, te se upoznati s neiskoriStenim potencijalima u istom
podrucju. Anketom o ruralnom turizmu Zzelimo otkriti u Sto bi trebalo ulagati kako bi se

ruralni turizam u ciljanom podrucju bolje razvijao.

3.2 Opis postupka provodenja ankete

Metoda kojom je provedeno istrazivanje je metoda ankete (prilog 5.). Anketa je dio
projekta INVEST-PRO koji se sufinancira iz IPA Programa za prekograni¢nu suradnju
Madarska-Hrvatska. Cilj projekta je doprinijeti povecanju gospodarskog potencijala i
poboljsanju kvalitete Zivota u prekograni¢noj regiji Madarska - Hrvatska (Zzupanija Somogy i
Zupanija Zala, Varazdinska Zzupanija, Koprivnicko-krizevacka Zupanija).

Prigodni uzorak u ovom istrazivanju ¢inili su lokalno stanovni$tvo i poduzetnici iz
Koprivni¢ko-krizevacke zupanije, a uzorak c¢ini 99 ispitanika. Vise je bilo lokalnog
stanovniStva (nepoduzetnika) koji su ispunjavali ankete, a poduzetnici su bili pretezito
vlasnici obiteljskih poljoprivrednih gospodarstva.

Anketni upitnik se sastojao od 19 pitanja zatvorenog i otvorenog tipa. Na pitanja
zatvorenog tipa ispitanici su odgovarali jednostavnim postupkom oznacavanja jednog ili
nekoliko ponudenih odgovora, a u nekim pitanjima trebali su rangirati vaznost odgovora koji
su odabrali. Na pitanja otvorenog tipa ispitanici su odgovarali upisivanjem odgovora, a
nekoliko otvorenih pitanja imala su napomenu da je nuzno navesti barem tri ,,asocijativna‘“
odgovora na postavljeno pitanje. Anketni upitnik sastojao se od 4 cjeline:

a) Demografska pitanja

b) Ispitivanje imidZa podrucja
C) Turisticki potencijali u podrucju — trenutno stanje

d) Turisticki potencijal podrucja — namjere
Podaci prikupljeni pomocu anketnog upitnika analizirani su uz pomo¢ programa Microsoft

Excel (2007).
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4. REZULTATI | RASPRAVA

Rezultati ankete anonimna su misljenja i ideje lokalnog stanovni$tva i poduzetnika
vezanih uz ruralni turizam. Prikazuju se kao ukupni rezultati Koprivni¢ko-krizevacke
zupanije, te pojedina¢no po gradovima i okolici - Purdevac, Koprivnica i Krizevci kroz

grafikone, tablice i sheme.

4.1 Demografska pitanja

Demografska pitanja ukljucuju osnovne informacije o spolu, starosti, prebivalistu i
sjediStu poduzeca ispitanika (ukoliko ispitanik ima poduzece), te pitanja o zanimanju za
razvoj turizma u podrucju u kojem ispitanik zivi i/ili radi. Takoder, u uvodnom dijelu
ispitanik se izjasnjava o nacdinu na koji ispitanikovo poduzete moze doprinijeti razvoju

turizma.

Grafikon 1. Ispitanici po gradovima
Izvor: Vlastita izrada, podaci iz ankete INVEST-PRO

U anketnom istrazivanju sudjelovalo je ukupno 99 ispitanika iz Koprivni¢ko-
krizevaCke zupanije. Iz grafikona 1. vidljivo je da su u anketnom upitniku najvise sudjelovali
ispitanici iz grada Purdevca i okolice (40%), zatim Krizevaca i okolice (38%), a najmanje iz
Koprivnice i okolice (22%).

U istrazivanju su u nesto veéem postotku sudjelovale Zene (54%). Najvise ispitanica
dolazi iz grada Krizevaca i okolice, a nesto manje iz Koprivnice i Purdevca (grafikon 2).
Najvise muskih osoba sudjelovalo je u istrazivanju u gradu Koprivnici, a hajmanje u gradu
Krizeveci.
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KRIZEVCI KOPRIVNICA  DURDEVAC UKUPNO

Grafikon 2. Ispitanici prema spolu i gradovima (%)
Izvor: Vlastita izrada, podaci iz ankete INVEST-PRO

U dobnoj strukturi ispitanika prevladavaju mladi ispitanici, a to su ispitanici do 30
godina starosti (37%). Na drugom mjestu po zastupljenosti u istrazivanju su ispitanici od 41
do 50 godina starosti (23%), zatim ispitanici od 51 do 60 godina starosti (20%) te mladi
ispitanici od 31 do 40 godina starosti (18%). Najmanje je zastupljenih ispitanika koji spadaju
u najstariju dobnu strukturu - vise od 60 godine starosti (2%).

Grafikon 3. prikazuje precizniju sliku o dobnoj strukturi ispitanika, pri ¢emu se moze
vidjeti da najmladih ispitanika do (30 godina) najvise dolazi iz grada Krizevaca i okolice
(47%). S druge strane nesto stariji ispitanici (51-60 godina) dolaze najviSe iz podruéja grada
DPurdevca i okolice (35%), dok je iz grada Koprivnice isti omjer ispitanika do 30 godina i 41-
50 godina starosti (32%).

EKRIZEVCI ®KOPRIVNICA &DURDEVAC & UKUPNO

[T

31-40 41-50 51-60 60>

Grafikon 3. Dobna struktura ispitanika prema gradovima
Izvor: Vlastita izrada, podaci iz ankete INVEST-PRO
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Bitno je istaknuti da su ispitanici uglavnom stanovnici gradova, a u manjoj mjeri zitelji
ruralnih sredina (prilog 1). U istrazivanje su, osim stanovnika (nepoduzetnici), ukljuéeni i
lokalni poduzetnici (grafikon 4., prilog 2.), s tim da je udio poduzetnika iz Koprivni¢ko-

krizevacke zupanije vrlo visok (48%).

OSTALI
52%

-

Grafikon 4. Broj poduzetnika obuhvaceni istrazivanjem
Izvor: Vlastita izrada, podaci iz ankete INVEST-PRO

Pitanje koje je izdvajalo poduzetnike od ostalih ispitanika bilo je o tome na koji bi
nacin oni kao poduzetnici, odnosno njihovo poduzece moglo doprinijeti razvoju turizma, a
odgovori su bili mastoviti i konkretni prijedlozi vezani za razvoj turizma u Koprivnicko-
krizevackoj zupaniji kao npr.:
1. Bolje promovirati turisticke proizvode, lokalne vrijednosti gradova i sela, tradiciju,
prirodne ljepote, opcenito promovirati Zupaniju i sama poduzeca,
2. Prosiriti ponudu tradicionalnih proizvoda, domacih jela i pica, proSiriti i poboljSati
turisticku ponudu, educirati turisti¢ke djelatnike,
Bolje se povezati s turistickom zajednicom,
4. Razvijati ekoloSku poljoprivredu i proizvoditi zdravu hranu,
Jedan dio lokalnog stanovnistva koji nema svoje poduzece i nisu poduzetnici takoder
je odgovorilo na ovo pitanje na nacin da oni sami mogu doprinijeti razvoju turizma
pozitivnim odazivom i sudjelovanjem na lokalnim manifestacijama, skupovima,

sajmovima ili samostalnim sudjelovanjem kao volonteri.

S obzirom da su poduzetnici i lokalno stanovniStvo vrlo vazni subjekti u razvoju
turizma, bitno je istaknuti kako su ispitanici u KKZ iskazali vrlo visoki interes za razvoj

turizma u ovom dijelu kontinentalne Hrvatske (97%, prilog 3.).
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4.2 Ispitivanje imidZa Koprivni¢ko-krizevacke Zupanije

ImidZz predstavlja ukupnost vanjskog dojma koji netko ostavlja ili nastoji ostaviti te

predstavlja osnovu za privlagenje inozemnih ulaganja®®. Stoga su ispitanici prije svega upitani

vole li Zivjeti u svojem kraju, pri ¢emu je samo Cetiri ispitanika dalo negativan odgovor

(tablica 4.).

Tablica 4. Odgovori ispitanika na pitanje

., Volite li Zivjeti u svojem kraju?

S KriZevci i Koprivnica i Durdevac i
Odgovori ispitanika _ ) ) Ukupno
okolica okolica okolica
DA 38 18 39 95
NE 0 4 0 4
Ukupno 38 22 39 99
(%) odgovora "da" 100,0 82,0 100,0 96,0

Izvor: Vlastita izrada, podaci iz ankete INVEST-PRO

Da bi neko mjesto bilo privla¢no turistima, prema priru¢niku ,,Turisticka kultura® (2013.)
treba ispunjavati sljedece preduvjete:

1) Najces¢i razlog posjeta nekom mjestu su njegove ljepote i znamenitosti odnosno
kulturna 1 prirodna bastina ili turisticke atrakcije. U skladu s tim nazivom razlikujemo
prirodne atrakcije, nastale djelovanjem prirodnih sila, 1 drustvene atrakcije, nastale
djelovanjem covjeka. S obzirom na razmjestaj, atrakcije mogu biti koncentrirane ili
rasprSene na veéem podrucju.

2) Treba biti dostupno. Osim prometne dostupnosti, za razvitak nekoga turistickog mjesta
nuzna je 1 informativna dostupnost, tj. veliki broj turista treba pravodobno i to¢no biti
informiran o svim obiljezjima navedenog mjesta.

3) Postojanje i izgradnja objekata za smjeStaj i prehranu gostiju je nuzan preduvjet
turistickog razvitka u nekom mjestu.

4) Uspjesno djelovanje turisti¢kih zajednica takoder je bitan Cinitelj dolaska turista. Rad
turisticke zajednice posebno je znacajan u pogledu promidzbe mjesta odnosno
ponudene destinacije.

5) Od velike vaznosti u promidzbi jednoga turistickog odredista i ponude njegovih

atrakcija jest i turisticka agencija.

“http://www.hrleksikon.info/definicija/imidz.html
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Ispitanicima je postavljeno pitanje koje su prve tri asocijacije koje bi istaknuli kao
turisticke vrijednosti (atrakcije ili lokalitete), za razvoj turizma sredine u kojoj zive.

Prema Kusenu (2002.) turisticke atrakcije su temeljni turistic¢ki resursi svake turisticke
destinacije, koji odreduju i uvjetuju njezinu turisticku ponudu te razvoj turizma uopce.
Njihova bit odredena je turistiCkim potrebama, motivima i aktivnostima. Sve turisticke
atrakcije snazno su prostorno obiljeZene, bez obzira da li su same dio prostora ili je njihova
pojavnost strogo prostorno odredena.

Ispitanici su usmjereni na one turisticke vrijednosti koje su karakteristicne za blizu
okolicu njihovog mjesta stanovanja, a u nastavku se prikazuju rezultati istraZivanja po

gradovima Koprivnicko-krizevacke zupanije (tablica 5.).

Tablica 5. Turisticke atrakcije KKZ

Koprivnica i
KriZevci i okolica ) Durdevac i okolica
okolica
Manifestacija- Galerija naivne Stari grad u kojem se odvija tradicionalna
Krizevacko veliko umjetnosti u kulturno-turisti¢ka manifestacija ,,Picokijada —
Spravisce Hlebinama Legenda o picokima“
Sv. Marko Blizina rijeke Botanicko podrucje Purdevacke pijeske tzv.
Krizev¢anin Drave .Sahara‘“
Vinogradi i stare ” : L
g:(lijeti Jezero Soderica Blizina rijeke Drave

Upisani su odgovori s tri i vi$e pojavljivanja u anketi
Izvor: Vlastita izrada, podaci iz ankete INVEST-PRO

Iz tablice 5. mozemo vidjeti da svaki grad Koprivnicko-krizevacke zupanije ima svoje
turisticke atrakcije koje su poznate diljem lijepe nase i Sire kao §to su manifestacije
Krizevacko veliko Spravis¢e, Picokijada u Purdevcu 1 Galerija naivne umjetnosti u
Hlebinama®®. Nazalost ima i neiskoristenih turistidkih potencijala kao $to je blizina rijeke
Drave koja svakako ima potencijala da postane rekreacijska i aktivna atrakcija.

Iz tablice 6. mozemo primijetiti da su kocnice razvoja turizma u Koprivni¢ko-
krizevackoj Zupaniji nedostatak novcanih sredstava za ulaganje u turizam, te nedovoljna
zainteresiranost lokalne vlasti i stanovniStva za turizam. Takoder problem stvara nedostatak
razvijene turisticke infrastrukture od prometne nepovezanosti do manjka smjeStajnih

kapaciteta.

!> Galerija naivne umjetnosti sagradena je prema arhitektonskom projektu akademika Miroslava Begoviéa 1968.
godine.
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Tablica 6. Nedostaci u razvoju turizma

KriZevci i okolica

Koprivnica i okolica

Durdevac i okolica

Nedostatak nov¢anih sredstava
za ulaganje u razvoj turizma

Nedostatak nov¢anih
sredstava za ulaganje u
razvoj turizma

Nedostatak novc¢anih
sredstava za ulaganje u
razvoj turizma

Prometna nepovezanosti | Vlada nezaposlenost, zbog
nedostupnost (nema brze toga mladi ljudi odlaze u
ceste) vecée gradove

Slaba promocija grada i
Zupanije

Nedostatak razvijene
turisticke infrastrukture
(kulturni sadrzaji,
ugostiteljska ponuda,
manjak smjestajnih turizam
kapaciteta i restorana)

Nedovoljna
zainteresiranost lokalne
vlasti 1 stanovniStva za

Nedovoljna zainteresiranost
lokalne vlasti 1 stanovniStva za
turizam

Upisani su odgovori s tri i viSe pojavljivanja u anketi
Izvor: Vlastita izrada, podaci iz ankete INVEST-PRO

4.3 Turisticki potencijali u Koprivni¢ko-kriZevackoj Zupaniji

Kako bi se istrazili turisticki potencijali Koprivnicko-krizevacke zupanije, ispitanici su
upitani jesu li upoznati s investicijama u turizmu Kkoje su trenutno u tijeku u njihovoj sredini.
Vecina ispitanika ili nije odgovorila na postavljeno pitanje ili su odgovorili da turistickih
investicija uglavnom nema, odnosno da nemaju informacije vezane uz postavljeno pitanje.
Manji broj ispitanika je prepoznalo investicije uz gradnju brze ceste i asfaltiranje lokalnih
cesta.

Prema Demonji i Ruzi¢u (2010.) postoje brojne turisticke aktivnosti na ruralnom
podrucju kao $to su ture, aktivnosti na vodi, aktivnosti u zraku, sportske aktivnosti, aktivnosti
otkrivanja zanimljivosti, radnih procesa, kulturne aktivnosti, aktivnosti zdravstvenog
karaktera na temelju kojih je mogucée osmisliti brojne oblike turizma.

Ispitanici su pitani za miSljenje koji su od nabrojanih oblika turizma (kulturni,
zdravstveni, rekreacijski, vodeni, vinski, lovni, vjerski i agroturizam) privlaéni za turiste u
njihovim gradovima s tim da su svaki oblik rangirali od 1 (najveca privla¢nost) do 9
(najmanja privlacnost).

Iz tablice 7. se moze vidjeti da su kao najprivlacniji oblici turizma u gradu Krizevci
istaknuti vodeni, rekreacijski (aktivni) i lovni turizam, u gradu Koprivnici najatraktivnije

kulturni turizam, a u gradu Purdevcu rekreacijski (aktivni) turizam. Kao ostali oblici turizma
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nespomenuti u istrazivanju Spominju se turizam umjetnosti, zimski, konjic¢ki, biciklisticki
turizam i moto susreti.

Ako promatramo dobivene odgovore na razini cijele Koprivnicko-krizevacke Zupanije
moze se zakljuCiti da su ispitanici jedinstveni u tome da je zdravstveni turizam najmanje
privlacan za turiste (6,9), a zatim slijedi vjerski (5,9). Prosje¢ni rang svih ispitanika pokazuje
da je u Koprivnicko-krizevackoj zupaniji najatraktivniji za turiste vodeni i lovni turizam (3,9),
zatim rekreacijski turizam (4,1) i kulturni turizam (4,2), slijedi vinski turizam (4,9), te
agroturizam (5,1).

Tablica 7. Oblici turizma privliacni za turiste

. KriZevci i Koprivnica i Durdevac i
Oblici turizma ) ) ) Ukupno
okolica okolica okolica
Kulturni 4,8 3,3 4,4 4,2
Zdravstveni 6,7 6,9* 7,0* 6,9
Vodeni 35 4,0 4,2 3,9
Vinski 6,3 4,3 4,0 49
Rekreacijski . .
. 3,5 51 3,8 41
(aktivni)
Lovni 35 41 4,0 3,9
Agroturizam 4,2 5,6 54 51
Vjerski 5,5 5,7 6,4 5,9
Moto susreti,
Turizam L konjicki,
Ostalo _ ) Zimski turizam -
umjetnosti biciklisticki
turizam
“Najvecéa priviacnost
*Najmanja priviacnost

Izvor: Vlastita izrada, podaci iz ankete INVEST-PRO

Na pitanje na koji nain posjetitelji mogu do¢i do informacija o raznim
znamenitostima kraja u kojem ispitanici zive, od ponudenih odgovora ispitanici su trebali
odabrati Cetiri za koje smatraju da su najznacajniji za turiste (tablica 8.). Ispitanici na prvo
mjesto stavljaju informacije koje turisti mogu dobiti od lokalnog stanovni$tva i putem Internet

stranice, vjerojatno svjesni ¢injenice da je poslovanje danas nemoguce zamisliti bez pomo¢i
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informati¢ke tehnologije i interneta. Takoder, kao vrlo znacajan izvor informacija o
znamenitostima svojeg kraja smatraju prijaSnje posjetitelje destinacije, odnosno prenosenje

informacija o destinaciji metodom ,,0od uha do uha*.

Tablica 8. Najvazniji nacini dobivanja informacija o raznim turistickim znamenitostima

Nacini oglaSavanja _Krié’ef)ci K_oprivrlica 1_9urde_v ac Ukupno
i okolica | i okolica i okolica
Internetska stranica 20" 18" 28" 66
Internetske stranice turisticke zajednice 10 7 25 42
Tiskani mediji 10 9" 11 30
TV, radio 25" 6 18 49
Putnicka agencija 7 2 2 11
Prijasnji posjetitelji destinacije 22" 13" 217 56
Poznanici (koji TllSl/l“blll na odredenim 7 3 10 20
destinacijama)

Turisticki vodi¢ 5 4 0 9
Lokalno stanovnistvo 29 13 24" 66
Publikacije i casopisi 0 4 3 7
Turisticke izlozbe, sajmovi 0 5 13 17
Internetski forum 0 0 1 1

“Najvazniji nacin dobivanja informacija
Izvor: Vlastita izrada, podaci iz ankete INVEST-PRO
Kao najzanimljivije aktivnosti u krugu od 20 kilometara od mjesta Zivljenja, od
nabrojanih ispitanici su trebali izabrati Cetiri najznacajnije u privlacenju turista (tablica 9.). U
gradu Krizevci ispitanici kao najznacajniju aktivnost u krugu od 20 kilometara prepoznaju
seoski turizam, razgledavanje, lov, vino 1 gastronomiju, u gradu Koprivnici najznacajnija
aktivnost su folklorni obi¢aji, kulturne manifestacije, izlozbe i muzeji i seoski turizam, dok u
gradu Purdevcu ispitanici kao najznacajniju aktivnost u krugu od 20 kilometara spominju lov,
ribolov, kulturne manifestacije, te vino i gastronomiju.
Ukoliko bi promatrali sveukupne rezultate, kao prve cCetiri aktivnosti u krugu od 20
kilometara atraktivne za turiste KKZ mogli bi zakljugiti da su to lov, seoski turizam, kulturne
manifestacije i ribolov. Kao nezanimljive ili mozda nepostojece aktivnosti su organizirani

programi sa stru¢nim vodi¢em, pasivno odmaranje, zdravstveni turizam i plaze.
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Tablica 9. Zanimljive aktivnosti u krugu od 20 km

Zanimljive aktivnosti Kri%ef)di Koprivpica i Durde_v aci Ukupno
okolica okolica okolica
Razgledavanje 17 7 6 30
Kulturne manifestacije 11 107 197 40
Jahanje 9 4 9 22
Izlozbe i muzeji 4 107 12 26
Vino i gastronomija 16 5 16" 37
Plaze 0 2 0 2
Setnja, planinarenje 11 1 1 13
Povijesni spomenici 8 0 12 20
Festivali i priredbe 1 5 8 14
Lov 16~ 5 21" 42
Seoski turizam 23 107 8 41
Biciklizam 3 7 11 21
Folklorni obicaji 9 117 13 33
Veslanje 0 3 0 3
Pasivno odmaranje 0 0 0 0
Zdravstveni turizam 1 0 0 1
Poucne staze 4 0 1 5
Organ|2|vr§n| progvraml sa 0 0 0 0
strucnim vodicem
Kupalista 1 9 11 21
Ribolov 12 5 18" 35

“Najzanimljivije aktivnosti
Izvor: Vlastita izrada, podaci iz ankete INVEST-PRO

Objekti za smjestaj su osnovni 1 karakteristicni receptivni Cinitelj turistickog mjesta,
Sto znaci da od njithove veli¢ine, ve¢im dijelom, ovisi 1 turisticki promet, dok njihove vrste,
oblici i kvaliteta izravno utjecu na vrste i oblike turizma, te tako i na njihove ekonomske
uc¢inke (Demonja i Ruzi¢, 2010.).

U ruralnom prostoru javljaju se tipicne vrste smjestajnih ugostiteljskih objekata:
hoteli, turisticki apartmani, pansioni, gostionice, kampovi, kampiraliSta, prenocista,
odmaraliSta, hosteli, planinarski domovi, lovacki domovi, sobe za iznajmljivanje, stanovi
(apartmani) za iznajmljivanje, kuce (za odmor) za iznajmljivanje, turisticka seljacka

gospodarstva i objekti za robinzonski smjestaj™®.

'8 http://www.pannoniantourism.hu/htmls/gradivo.html?gl D=237&ID=509

28



http://www.pannoniantourism.hu/htmls/gradivo.html?gID=237&ID=509

Stoga su ispitanici pitani za miSljenje koja vrsta i kategorije smjesStaja nedostaju i

potrebne su za buduéi razvoj turizma u okolici 20 kilometara od mjesta njihovog zivljenja

(tablica 10.). Svi ispitanici smatraju da je najpotrebniji seoski smjestaj, zatim slijedi hotel s

Cetiri zvjezdice, kamp, te kuca za odmor, apartman.

Tablica 10. Nedostatak vrste i kategorije smjestaja kljucnih za razvoj turizma

KriZevci i

Koprivnica i

Durdevac i

Smjestaj okolica okolica okolica Ukupno
Hotel**** 4 6 16 26
Hotel *** 14 3 4 21
Hotel** 1 0 0 1
Hotel* 1 0 2 3
Wellness hotel 3 4 5 12
Pansioni 4 2 7 13
Seoski smjestaj 31 18" 31" 80
Kucéa za odmor, 12 6 4 99

apartman

Odmaraliste 7 5 2 14
Turisticko naselje 5 1 1 7
Kamp 5 7 13 25

“Najvise nedostatne vrste i kategorije smjestaja

Izvor: Vlastita izrada, podaci iz ankete INVEST-PRO
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4.4. Turisticki potencijali Koprivnicko-kriZevacke Zupanije
- buduée mogucénosti investiranja

Svi ispitanici (100%) se slazu da turisticki razvoj i ulaganje istovremeno moze
doprinijeti gospodarskom razvoju Koprivni¢ko-krizevacke zupanije (prilog 4).

Ispitanici su se trebali opredijeliti za dva ponudena oblika turizma (kulturni, zdravstveni,
rekreacijski i aktivni, vodeni, vinski, lovni, agroturizam i vjerski turizam) koje bi prvenstveno
razvijali u svojem gradu ili selu (tablica 11.).

Ispitanici grada Krizevaca prvenstveno bi razvijali rekreacijski 1 aktivni turizam, taj
odgovor je bio za oc¢ekivati zato jer se u Krizevcima Cesto odrzava biciklijada, te bi trebalo
razvijati taj oblik turizma izgradnjom biciklisti¢kih staza i razvojem biciklistickog turizma.
Ispitanici grada Koprivnice namjeravaju razvijati kulturni turizam jer je podravski kraj poznat
po naivnoj umjetnosti, pa bi trebali nastaviti tradiciju 1 pribliziti turistima ovaj oblik turizma,
dok Dbi ispitanici grada Purdevca razvijali vodeni turizam na atraktivnostima vezanim za
rijeku Dravu.

Ukoliko bi promatrali cjelokupne rezultate KKZ moZzemo uoéiti da svi ispitanici
smatraju da bi trebalo razvijati agroturizam na temelju postoje¢ih autohtonih proizvoda,
prirodnih bogatstva i razvijene poljoprivredne proizvodnje, te razvijati vinski turizam jer u

Zupaniji ima puno vinskih cesta, vinograda i vinarija.

Tablica 11. ,, Koju biste vrstu turizma prvenstveno razvijali u regiji**

Oblici turizma Kriieycii Koprivpica i Burde.vac i Ukupno
okolica okolica okolica
Kulturni 8 8" 7 23
Zdravstveni 2 3 5 10
Re";ﬁgﬁgfk' ! 23" 4 12 39
Vodeni 3 6 14" 23
Vinski 10 2 12 24
Lovni 9 6 11 26
Agroturizam 14" 9" 15 38
Vjerski 3 4 2 9
Ostalo Seoski turizam

“Prioriteti razvoja turizma
Izvor: Vlastita izrada, podaci iz ankete INVEST-PRO
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Nakon $to su se ispitanici opredijelili za dva ponudena oblika turizma koje bi razvijali
u svojem gradu ili selu trebali su navesti turisticke vrijednosti na kojima bi temeljili daljnji
razvoj odabranih dvaju oblika turizma.

Kulturni turizam bi temeljili na naivnoj umjetnosti kojoj bi trebalo dodati novih
popratnih dogadaja i na ve¢ postoje¢im manifestacijama s naglaskom da bi iste trebalo bolje
promovirati u svrhu boljeg prepoznavanja manifestacija kao atraktivnost KKZ i privlacenja
turista. Rekreacijski i aktivni turizam ispitanici bi temeljili na postoje¢im biciklistickim i
pjesackim stazama, uz buducu izgradnju novih biciklistickih ruta koje bi vodile do obliznjih
planina. Vodeni turizam bi temeljili na jezerima Soderica i Cingi lingi gdje bi progirili ponudu
za kupace, dok bi na rijeci Dravi razvijali ribolov i veslanje.

Daljnji razvoj agroturizma bi temeljili na prirodnim vrijednostima (bogatstvo Suma,
livada, Cist okoli§ 1 priroda) 1 razvijenoj poljoprivrednoj proizvodnji. Obnovili bi stara
obiteljska gospodarstva, te razvijali autohtone proizvode, jela i pica, spojili suvremene
tehnologije 1 mehanizacije u poljoprivredi s ofuvanim tradicionalnim obicajima i na¢inom
zivota na ruralnim podrucjima. Vinski turizam bi temeljili na postoje¢im vinskim cestama,
vinogradima i vinarijama, te bi modernizirali vinske ceste i obnovili stare klijeti i podrume te
napravili atraktivniju rutu po vinskim cestama.

Ispitanici smatraju da KKZ ima potencijala za razvoj vjerskog turizma:

- Vjerski turizam jer ima puno svetiSta naroCito u Krizevackom kraju (kapela nazvana po
hrvatskom svecu Svetom Marku Kriievéaninuﬂ, crkva Svete Ane u Kriievcimalg, crkva
Majke Bozje Koruske u Krizevcima'® Katedrala Svetog Trojstva i biskupski dvor u
Krizeveima®, crkva Svetog Kriza u Krizeveima®') pa bi se uz bolje promoviranje moglo

privuéi vise turista.

7 Poznati svecenik i muéenik (Krizevei, 1589. - Kosice, 7. IX. 1619.); papa Ivan Pavao Il proglasio ga svetim 2.
rujna 1995. u Kosicama, Slovacka; obiljezavanje dana Sv. Marka 7. rujna
¥ Crkva iz 17. stoljeca kao pavlinska crkva u sklopu samostana; 1786. postaje Zupna crkva KriZevaca; pavlinske
slike iz 17. i 18. st., vrijedno crkveno posude, originali mo¢i Sv. Marka Krizev¢anina; staro zvono ispred crkve.
YCrkva iz 18. st. u Koruski, najranija barokna centralna gradevina na prostorima Hrvatske; kip Majke Bozje
Zalosne iz 1674. godine; od prije 270 godina poznato mjesto hodoc¢aséa.
% Grkokatolitka katedrala remekdjelo 19. st. u ulici Franje Ratkog; nai najveéi slikari oslikali ikonostas, muzej
u Biskupskom dvoru, dvorana s portretima biskupa i bogata spomenicka knjiznica, cuvaju se inkunabule.
*! Najstarija crkva ovih prostora iz 1232. godine; odrzavani hrvatski sabori i «Krvavi sabor»;barokni oltar kipara
F. Robbe iz 1756. koji je jedno od najljepsih kamenih djela barokne umjetnosti u nas, slika “Krvavog sabora
krizevackog” Otona Ivekovica.
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Zatim su ispitanici trebali izabrati tri ponudene promocijske investicije potrebne kako
bi se dostigla ciljana trziSta. Ispitanici Koprivni¢ko-krizevacke Zupanije na prvo mjesto
stavljaju zajedniCke nastupe (oglasavanje, manifestacije, sajmovi i sli¢no), a zatim izradu

regionalnog turistiCkog portala te razvijanje sustava informativnih ploca (tablica 12).

Tablica 12. Potrebne promocijske investicije za dostizanje ciljanih trZista

. _— KriZevci i | Koprivnica | Purdevac
Promocijske investicije . . . : . Ukupno
okolica I okolica i okolica
Izrada regionalnog turistickog portala 23 15 19 57
Podupiranje online prodaje 9 5 13 20
(e-marketinska rjesenja, web stranica)
Razvijanje sustava informativnih ploca 20" 8 22" 50
Izdavanje zajednickih (objedinjenih)
tiskanih promotivnih materijala 12 > 10 27
Zajednicki nastupi x x .
(oglasavanje,manifestacije,sajmovi) 28 17 21 66
Izdavanje Zupanijske turisticke kartice s 14 3 15 30
popustom
Izdavanje zajednickih (objedinjenih) *
tiskanih promotivnih materijala 1 ; 12 32

* Najveca potreba za ove promocijske investicije
Izvor: Vlastita izrada, podaci iz ankete INVEST-PRO

Svi ispitanici su pitani za miSljenje tko bi trebao biti ukljucen u planiranje, realizaciju i
marketing turisti¢kog razvoja. Ispitanici svih gradova KKZ imali su podjednaka misljenja. U
planiranje i osmisljavanje daljnjeg razvoja turizma u Zupaniji prvenstveno bi trebali biti

ukljuceni predstavnici gradova i opéina i to boljom organizacijom i osmisljavanjem bolje

ponude za posjetitelje te da pridonesu u razvoju turizma sufinanciranjem potencijalnih
poduzetnika koji su zainteresirani za turizam. Na drugom mjestu u planiranju turistickog

razvoja KKZ ispitanici stavljaju turisticke zajednice koje bi mogle pridonijeti u razvoju

turizma zajedni¢kim promoviranjem, izlaganjem i dogovaranjem oko turistickih aktivnosti. U

planiranju turistickog razvoja ispitanici ne izostavljaju i lokalno stanovniStvo koje bi se

trebalo pitati za miSljenja 1 zelje te vrlo je vazno da se lokalno stanovnistvo aktivno ukljuci u
sudjelovanje u razvoju turizma. Osim lokalnog stanovnistva, ispitanici smatraju da bi se u
planiranje, realizaciju i marketing turistiCkog razvoja zupanije trebali ukljuciti i lokalni

poduzetnici investiranjem i razvojem ponude turisti¢kih proizvoda (shema 2.).
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Shema 2. Akteri turistiCkog razvoja Koprivni¢ko-krizevacke Zupanije

1. Gradovi | 2. Turisticke
opéine zajednice

3. Lokalno 4. Lokalni
stanovniStvo poduzetnici

Izvor: Vlastita izrada, podaci iz ankete INVEST-PRO

Na kraju anketnog upitnika ispitanici su mogli upisati primjedbe i prijedloge vezane uz
razvoj turizma. Vecina ispitanika nije imala nikakve primjedbe ni prijedloge, dok je dio
izrazio zadovoljstvo istrazivanjem. Primjedbi nije bilo §to se tie istrazivanja, a kao ostale
prijedloge moze se izdvojiti sljedece:

- trebalo bi vise aktivirati ljude u promociju,

- Koprivni¢ko-krizevatka Zzupanija ima potencijala za razvoj turizma i trebalo bi

dobrom organizacijom te potencijale pretvoriti u atrakcije,

- Uz viSe oglasavanja manifestacija, odredista i atrakcija mogao bi se povecati priliv

turista u ovaj kraj.
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5.

ZAKLJUCAK

Provedenim istrazivanjem pomoc¢u anketnog upitnika, projekta INVEST-PRO htjeli

smo se upoznati s neiskoriStenim potencijalima Koprivnicko-krizevacke zupanije. Na temelju

dobivenih podataka istaknut ¢emo turisticke vrijednosti ovog podrucja koje bi mogle

pridonijeti razvoju ruralnog turizma, te neiskoriStene potencijale koje bi trebalo razvijati kako

bi ovaj dio kontinentalne Hrvatske bio Sto atraktivnija destinacija za posjetitelje.

1)

2)

3)
4)

5)

6)

7)

8)

9)

Na temelju istrazivanja najvazniji rezultati su:

Nakon provedenog istrazivanja pomocu anketnog upitnika pokazuje da je vecina
stanovniStva zainteresirano za razvoj ruralnog turizma na podrucju Koprivnicko-
krizevacke Zupanije (97% ispitanika).

Turisti¢ki razvoj 1 investicije u turizam istovremeno mogu doprinijeti gospodarskom
razvoju Koprivnicko-krizevacke Zupanije.

Trenutne investicije u turizmu nisu prepoznate od strane ispitanika.

Ko¢nice razvoja turizma u Koprivnicko-krizevackoj Zupaniji su nedostatak nov€anih
sredstava za ulaganje u turizam te nedovoljna zainteresiranost lokalne vlasti i
stanovniStva za turizam. Takoder problem stvara nedostatak razvijene turisticke
infrastrukture od prometne nepovezanosti do manjka smjeStajnih kapaciteta te
nezaposlenost zbog kojeg mladi ljudi odlaze u vece gradove.

Najprivlacniji oblici turizma Koprivni¢ko-krizevacke zupanije su vodeni, lovni,
rekreacijski, kulturni, vinski i agroturizam.

Najvazniji nacini dobivanja informacija o raznim turistickim znamenitostima ovog
podrucja su lokalno stanovnistvo, internet stranica i prijasnji posjetitelji destinacije.
Najatraktivnije aktivnosti za turiste Koprivni¢ko-krizevacke Zupanije su: lov, seoski
turizam, kulturne manifestacije i ribolov.

Kategorije smjeStaja potrebne za buduéi razvoj turizma u Koprivni¢ko-krizevackoj
Zupaniji SU: seoski smjestaj, hotel s Cetiri zvjezdice, kamp, ku¢a za odmor i apartman.
Budu¢e promocijske investicije trebale bi biti usmjerene na zajednicke nastupe
(oglasavanje, manifestacije, sajmovi i sli¢no), izradu regionalnog turistiCkog portala,

te razvijanje sustava informativnih ploca.

10) Akteri planiranja, realizacije i marketinga turistickog razvoja s hrvatske strane

prvenstveno su gradovi i opéine, turistiCke zajednice, lokalno stanovnistvo i lokalni

poduzetnici.
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Na temelju dobivenih podataka mozemo zakljuciti da je najveci problem nase regije
slabo razvijena komunalna 1 drusStvena infrastruktura, staracka domacinstva bez
poduzetni¢kog duha i obrazovanja, te trziSna neorganiziranost. Stoga bi se daljnji razvoj
ruralnog turizma trebao temeljiti na edukaciji lokalnog stanovniStva zainteresiranog za
izravno ili neizravno bavljenje tom gospodarskom granom te na inovativnim marketinSkim

,»potezima‘“ u cilju privlacenja turista.
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Internet  stranica  projekta  ,,Turisticka  kultura®“ http://www.turisticka-

kultura.com/prirucnik/preduvijeti-za-razvoj-turizma/preduvjeti-za-razvoj-turizma-

opsirnije/ (19. kolovoza 2013.)

Koprivnic¢ko-krizevacka zupanija, www.kckkz.hr (31. srpanja 2013.)

Mikulandra Voli¢ I.: Vinski turizam, Enologija i somelijerstvo vjezbe, prezentacija,
http://ponude.biz/skripte/enologija%204%20-VINSKI1%20TURIZAM%20-
%20seminarski,%20diplomski,%20maturski%20radovi,%20ppt%20i%20%20skripte
%20na%20www.ponude.biz.pdf (19. kolovoza 2013.)

PORA, Razvojna agencija Podravine i Prigorja http://pora.com.hr/poduzetnicke-

zone/itemlist/category/21-grad-durdevac (29. srpanj 2013.)

Raboti¢ B.: Selektivni oblici turizma, 2012., prezentacija, Visoka turisticka Skola
strukovnih studija, Novi Beograd,
http://visokaturisticka.edu.rs/skripte/selektivni_novo/predavanjel.pdf

(29. srpanj 2013.)
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7. PRILOZI

PRILOG 1 - Mjesta stanovanja ispitanika *

KriZevci i okolica

Koprivnica i okolica

Durdevac i okolica

Krizevci (10)

Koprivnica (8)

Durdevac (24)

Brezje Miholecko (7)

Hlebine (6)

Virje (6)

Ferezani (3)

Koprivnicki Ivanec (2)

Ferdinandovac (5)

Cepidlak (3)

Budrovac (2)

Kendelovec (2)

Bukovj Krizevacko (2)

* Upisana mjesta stanovanja s dva i vise pojavijivanja u rezultatima istraZivanja
Izvor: Vlastita izrada, podaci iz ankete INVEST-PRO

PRILOG 2 - Broj poduzetnika ukljuceno u istrazivanje i lokacije njihovih poduzeéa™

Krizevci i
okolica

Koprivnica i
okolica

Durdevac i

okolica Ukupno

Broj

poduzetnika 28

10

10 48

Mjesto poduzeca

Krizevci (10)

Koprivnica (6)

Purdevac (9)

Ferezani (3)

Hlebine (2)

Cepidlak (3)

Sv. Ivan Zabno

(2)

Brezje
Miholecko (2)

Kendelovec (2)

* Upisana mjesta/gradovi poslovanja s dva i vise pojavijivanja u anketi
Izvor: Vlastita izrada, podaci iz ankete INVEST-PRO



PRILOG 3. Zainteresiranost ispitanika za razvoj turizma u Koprivnicko-krizevackoj zupaniji

Odgovori KriZevci i Koprivnica i Durdevac i
S : : : Ukupno
ispitanika okolica okolica okolica
DA 38 21 37 96
NE 0 1 2 3
Ukupno 38 22 39 99
(%) odgovora "da" 100,0 95,0 95,0 97,0

Izvor: Vlastita izrada, podaci iz ankete INVEST-PRO

PRILOG 4. ,, Slazete li se da turisticki razvoj i ulaganje istovremeno moze

doprinijeti gospodarskom razvoju Koprivnicko-krizevacke Zupanije

L KriZevci i Koprivnica i Durdevac i
Odgovori ispitanika _ ) ) Ukupno
okolica okolica okolica
DA 38 22 39 99
NE 0 0 0 0
Ukupno 38 22 39 99
(%) odgovora "da" 100,0 100,0 100,0 100,0

Izvor: Vlastita izrada, podaci iz ankete INVEST-PRO
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PRILOG 5. Anketa INVEST-PRO

Postovani,

cilj ankete je upoznavanje s misljenjem i idejama lokalnih stanovnika i poduzetnika vezan za
realiziranje investicija turisticke namjene, te upoznavanje s neiskoristenim potencijalima u ciljanom
podrudju.

Anketa je dio projekta INVEST-PRO koji se sufinancira iz IPA Programa za prekograni¢nu suradnju
Madarska-Hrvatska 2007-2013. Projekt provodi Trgovacka i industrijska komora zupanije Zala kao
vodedi partner u suradnji s ostalim projektnim partnerima - Trgovacka i industrijska komora Zupanije
Somogy, Agencija za razvoj Varazdinske Zupanije - AZRA te Visoko gospodarsko uciliste u
Krizevcima. Cilj projekta je doprinijeti povecanju gospodarskog potencijala i poboljsanju kvalitete
zivota u prekograni¢noj regiji Madarska-Hrvatska.

A) Demografska pitanja

R

Spol ispitanika:
O muski
C] zenski

2. Starostispitanika:

O —30 D 51— 60
O 56 O

O 41-150

60 -

3. Prebivaliste (molimo upisSite Naziv NASEla): ............cceumeieeriimeiiiiniieiiiinsiieescieeeenaaees

4. Ukoliko imate poduzece, gdje je sjediste istog (molimo navedite naselje gdje se
SJEAISEe NAIAZI): ..ottt

5. Zanima li vas razvoj turizma v Vasem podrucju?

O da
O

sa. Na koji nacin bi vi ili vase poduzece moglo doprinijeti razvoju turizma na vasem
Lo 1o 1
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B) Ispitivanje imidZa podrucja

6. Volite li ovdje Zivjeti?

C] da
O

7. Prema Vasem misljenju koje su istaknute vrijednosti (atrakcije ili lokaliteti) sredine u kojoj
Zivite? (Molimo navedite barem tri odgovora.)

8. Prema Vasem misljenju koje su nepovoljne ili manjkajuce okolnosti za razvoj turizma u
Vasem podrucju? (Molimo navedite barem tri odgovora.)

C) Turisticki potencijali u podrucju — trenutno stanje:

9. Koje su investicije u turizmu trenutno u tijeku u Vasoj sredini?

10. Prema Vasem misljenju koji su oblici turizma privlacni za turiste u Vasem podrucju?
(Molimo vas rangirajte sve ponudene odgovore — rang od 1 do 9, s tim da je 1 = najveca
privlacnost, a 9 = najmanja privlacnost)

G Kulturni turizam
Vinski turizam

Zdravstveni turizam D Lovni turizam
Rekreacija i aktivni turizam D Agroturizam
Vodeni turizam (wellness, vodeni D Vjerski turizam

sportovi, ribolov)

O O 00
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11. Na koji nacin posjetitelji mogu doci do informacija o raznim znamenitostima Vasega

kraja? (Molimo oznadite Cetiri najvaznija nacina)

0000000

Internetske stranice turisticke
zajednice: ...ccoooeiiiieiiene,

Tiskani materijal
TV, radio
Putnicka agencija

Prijasnji posjetitelji destinacije

Poznanici (koji nisu bili na odredenim

destinacijama)

000000

Turisticki vodic

Lokalno stanovnistvo
Publikacije i ¢asopisi

Turisticke izlozbe, sajmovi

Internetski forum

Ostalo

12.Koje su, po vasem misljenju zanimljive aktivnosti u krugu od 20 kilometara? (Molimo
oznacite Cetiri najvaznije)

0000000000

Razgledavanje
Kulturne manifestacije
Jahanje

Izlozbe i muzeji

Vino i gastronomija
Plaze

Setnja, planinarenje
Povijesni spomenici

Festivali i priredbe

Lov

0000000000

Seoski turizam
Biciklizam

Folklorni obicaji
Veslanje

Pasivno odmaranje
Zdravstveni turizam

Poucne staze

Organizirani programi sa
strucni vodi¢em.

Kupalista

Ribolov
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13. Koja vrsta i koje kategorije smjestaja su potrebne za bududi razvoj turizma u okolici od
20 kilometara?

O Hotel **+** D Seoski smjestaj

D Hotel *** D Kuda za odmor, apartman
D Hotel ** D Odmaraliste

O Hotel * D Turisticko naselje

D Wellness hotel D Kamp

O

Pansion
D) Turisticki potencijal podrucja — namjere

14. SlazZete li se sa time da turisticki razvoj i ulaganje istovremeno moze doprinijeti
gospodarskom razvoju ove regije?

Oda
Dne

15. Koju biste Vi vrstu turizma prvenstveno razvijali u ovoj regiji? (maksimalno dva
odgovora)

D Kulturni turizam O Vinski turizam

D Zdravstveni turizam O Lovni turizam
D Rekreacija i aktivni turizam O Agroturizam
C] Vodeni turizam (wellness, vodeni D Vjerski turizam

Sportovi, ribolov)

D Ostalo: .uvveeeeveeeeeeeeeeeen.

16. Vezano uz odgovor 15., koje su postojece turisticke vrijednosti na kojima bi temeljili
daljnji razvoj turizma?
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17. Vezano uz odgovor 15., koje su konkretne promocijske investicije potrebne kako bi se
dostigla ciljana trzista? (Odaberite tri najvaznije)

0O 0000000

Izrada regionalnog turistickog portala
Podupiranje online prodaje (e — marketinska rjeSenja, web stranica)

Razvijanje sustava informativnih ploca (turisticka, signalizacija zemljopisne
karte, liste smjestajnih kapacitetaisl.)

Izdavanje zajednickih (objedinjenih) tiskanih promotivnih materijala
Zajednicki nastupi (oglasavanje, manifestacije, sajmovi)

Izdavanje ,zupanijske akcijske" kartice za posjete razli¢itim lokalitetima i
atrakcijama na podrudju zupanije

Kontinuirano odrzavanje postojec¢ih komunikacijskih resursa (internetska
stranica, publikacije)

Ostalo:

18. Vezano uz odgovor 15., tko bi po Vasem misljenju, trebao biti ukljucen u
planiranje, realizaciju i marketing turistickog razvoja i na koji nacin?

19.Primjedbe i prijedlozi:

Hvala Vam na odgovorima!
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PRILOG 6. SWOT analiza Koprivnicko-krizevacke zupanije

Snage

Slabosti

PRIRODNI RESURSI, OKOLIS, INFRASTRUKTURA

*Povoljan geoprometni polozaj-prometno medunarodno i
nacionalno kriziste,blizina drzavne granice

*Velike rezerve pitke vode

*Termalni izvori za proizvodnju energije, nalazi$ta nafte i
plina

*Bogati resursi tehnoloskog drveta

*Dobra ekoloska o¢uvanost — jedinstvena prirodna bastina uz
rijeku Dravu, u podrucju Kalnika i Bilogore te pjescanih
staniSta

*Bogata kulturna bastina; kolijevka naivne umjetnosti,
ocuvani narodni obicaji

*Dobra elektroenergetska infrastruktura

GOSPODARSTVO

*Razvijena preradivacka industrija - prehrambena i
farmaceutska

*Dinamican razvoj malog i srednjeg poduzetniStva - rast
broja obrta i malih trgovackih druStava, rast udjela u
ostvarenom ukupnom prihodu, porast broja zaposlenih
*Tradicija 1 znanje u razvoju stoCarstva i porast broja
komercijalnih farmi

DRUSTVENE DJELATNOSTI

*Dobra osposobljenost nastavnog kadra u osnovnom i
srednjem obrazovanju

*Tradicija i izvrsnost u obrazovanju u poljoprivredi Visoko
gospodarsko wuciliSte i Srednja gospodarska Skola u
Krizevcima

*Postoji osnova za razvoj visokog Skolstva - sveudilisni i
stru¢ni studij u Koprivnici i Krizevcima

*Stvoreni uvjeti za uvodenje kvalitetnijih zdravstvenih
usluga na nov nacin (izgradnja i opremanje zdravstvenih
objekata)

UPRAVLJANJE RAZVOJEM

*Dobra suradnja Zupanijske uprave s jedinicama
lokalne samouprave
*Uspjesno planiranje, programiranje i upravljanje

razvojnim projektima

PRIRODNI RESURSI, OKOLIS INFRASTRUKTURA

*Nedostaju dvije za Zupaniju vazne prometnice
(2 brze ceste),neodgovaraju¢i standard postojece
cestovne infrastrukture (20% cesta je neasfaltirano, lose
stanje postojecih asfaltiranih cesta)

*Nedovoljna istrazenost i iskoristenost prirodnih resursa
(geotermalni izvori, nafta, plin)

*Neadekvatno gospodarenje- istrazenost i nadin
iskoriStenja mineralnih sirovina

*Neadekvatno gospodarenje otpadom i neadekvatna
odvodnja i proc¢is¢avanje otpadnih voda

*Neadekvatno vrednovanje i koriStenje kulturnih i
prirodnih  resursa za razvoj kulture, turizma i
gospodarstva u cjelini

GOSPODARSTVO

*Nedovoljna  usmjerenost malog i  srednjeg
poduzetni$tva na tehnoloski razvoj i inovacije
*Nedovoljna iskoriStenost kapaciteta u poljoprivredi
usitnjeni posjeti uglavnom bez navodnjavanja, staracka
poljoprivredna obiteljska gospodarstva,

*«Odljev mozgovay i mladeg stanovniStva

DRUSTVENE DJELATNOSTI

*Neuravnotezenost ponude i potraznje na trziStu rada
(strukturna nezaposlenost)

*Velik udio mladih u ukupnom broju nezaposlenih
osoba

*Nedostatak programa i institucija za cijelozivotno
obrazovanje

*Zdravstvena usluga na podruju Zupanije nije
integrirana i nema informati¢ku podr$ku; nema sustava
upravljanja kvalitetom u zdravstvenoj usluzi

*Manjak kulturnih institucija i odgovarajuc¢ih kadrova,
osobito u ruralnim sredinama

*Trend ,,starenja“ Zupanije - rast udjela stanovnitva
starije dobi

UPRAVLJANJE RAZVOJEM

*NeuravnoteZen regionalni razvoj; dijelovi Zupanije
zaostaju u razvoju

*Jaka podjela izmedu grada i sela
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Mogucnosti

Prijetnje

PRIRODNI RESURSI, OKOLIS I INFRASTRUKTURA

*Iskoristavanje sve vecih moguénosti nacionalnih programa,
programa EU-a i drugih programa te privatnih sredstava za:

- izgradnju sustava vodoopskrbe, odvodnje i navodnjavanja

- bolje vrednovanje i koriStenje geoprometnog poloZzaja-
izgradnju brzih cesta, izgradnju drugog ZeljezniCkog
kolosijeka

- razvoj i koriStenje obnovljivih izvora energije koriStenje
prirodne i kulturne bastine za razvoj turizma
GOSPODARSTVO

*Iskoristavanje sve vecih moguénosti nacionalnih programa,
programa EU-a i drugih programa te privatnih sredstava za:

- jaCanje konkurentnosti i rast izvozno orijentiranih
proizvodnji u preradivackoj industriji

- povezivanje gospodarskih subjekata

- jacanje poduzetnicke i tehnoloske infrastrukture

- stvaranje slobodne zone

- specijalizaciju i komercijalizaciju primarne poljoprivrede,
jacanje komercijalnih proizvodaca

DRUSTVENE DJELATNOSTI

*[skoriStavanje sve ve¢ih mogucnosti nacionalnih programa,
programa EU-a i drugih programa te privatnih sredstava za:

- poboljsanje uvjeta za odrzavanje nastave u osnovnom i
srednjem Skolstvu - izgradnja i opremanje objekata

- uskladenje obrazovnog sustava s potrebama gospodarstva

- jacanje sustava visokoskolskog obrazovanja putem
povezivanja sa susjednim Zupanijama

- promicanje i poboljsanje sustava cjelozivotnog ucenja

- uvodenje sustava upravljanja kvalitetom u zdravstvenoj

usluzi
UPRAVLJANJE RAZVOJEM

*[skoriStavanje sve vec¢ih moguénosti nacionalnih programa,
programa EU-a i drugih programa te privatnih sredstava za:

- poboljSanje sposobnosti za upravljanje razvojem —
osnhivanje razvojne agencije

- razvoj prekogranicne i meduzupanijske suradnje radi
tehnoloskog  razvoja, pristupa trziStu, organizacije,
upravljanja i jacanja ljudskih resursa

- poboljsanje uvjeta za privlacenje izravnih stranih i domacih
ulaganja u poduzetnicke zone

- jaCanje kapaciteta i infrastrukture civilnog drustva za

sudjelovanje u razvoju Zupanije

PRIRODNI RESURSI, OKOLIS I INFRASTRUKTURA

*Nastavljanje i povecavanje oneCiS¢avanja na uzvodnim
podru¢jima Drave - neodgovarajuée prociScavanje voda i
zbrinjavanja otpada

*Nastavak i jacanje uzurpiranja prostora suprotno razvojnim
interesima 1 interesima stanovniStva zbog mneposStovanja

zakona i neadekvatnih propisa i pritisaka izvan Zupanije

GOSPODARSTVO

*Jaka i sve veca konkurencija proizvodaca iz EU-a u
poljoprivredi, preradivackoj industriji i trgovini

*|zostanak ili spora provedba Nacionalne politike
konkurentnosti

*Izostanak ucinkovitog nacionalnog programa potpore
proizvodnim investicijama i zaposljavanju

* Jacanje odljeva struénih i visok obrazovanih kadrova

*Ponuda i dolazak jeftinije radne snage iz susjednih drzava

DRUSTVENE DJELATNOSTI

*Nerjesavanje  neuskladenosti  obrazovnog  sustava
srednjoskolskog obrazovanja s potrebama gospodarstva za
kadrovima

*Drzavni nacionalni obrazovni program ne odrazavaju

specifi¢nosti regija

UPRAVLJANJE RAZVOJEM

*Zadrzavanje postojece fiskalne politike, koja usporava i
ko¢i lokalne investicije i razvoj

* Neprovodenje ili usporavanje procesa decentralizacije
sredstava drzavnog proracuna u korist regionalnih prora¢una
i financiranja lokalnog razvoja

*Neadekvatno okruzenje i potpora razvoju civilnog drustva

Izvor : Regionalni operativni program (ROP) Koprivnic¢ko-krizevacke Zupanije za razdoblje 2006-2013. Godine
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